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Così recita il titolo del Manifesto di Cersaie 2024, 
una fiera ma soprattutto un luogo dove gli 
spazi architettonici trovano varie declinazioni 
e interpretazioni, in base alle esigenze di 
comunicazione e interazione degli espositori che, 
oggi più che mai, curano molto l’esperienza che il 
visitatore può vivere muovendosi all’interno dei 
loro stand e tra i prodotti esposti. 

di cristina mandrini 

e francesca guerini rocco 

CERSAIE 2024: 
A SPACE FOR 
ARCHITECTURAL 
DESIGN
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Luca Di Giannatale,
responsabile marketing

COMFORT A 360°

Monica Alegiani e Vanessa Massacci

VIAGGIO ON DEMAND NEL BENESSERE 
QUOTIDIANO

Il nostro mezzo di comunicazione è il calore, inteso 
soprattutto come comfort climatico: in questi ultimi 
anni i nostri terminali di impianto, anche nel bagno, 
sono sempre più orientati a un benessere climatico 
a 360 gradi, sia estivo sia invernale. All'ultimo Salone 
del Bagno, infatti, abbiamo lanciato dei prodotti con 
funzioni caldo-freddo, progettati tenendo come prin-
cipale riferimento la stanza da bagno. Sono pensati 
per un pubblico di 35-50enni che spesso vive fuori 
casa: ecco perché puntano sul comfort immediato 
e intelligente, programmabile, gestibile da remoto e 
in maniera flessibile. Senza contare le elevate per-
formance tecniche e la semplicità di installazione. 
L’aspetto fondamentale, però, è la capacità del pro-
dotto di adattarsi alle esigenze dell’utilizzatore. Le 
designer Monica Alegiani e Vanessa Massacci, come 
ogni anno, hanno progettato lo stand dopo aver fatto 
con noi una riflessione proprio su questo tema.

Come designer dei prodotti stessi, è stato semplice convogliare i concetti nella progettazione dello 
stand: ciò che rappresenta il prodotto si riflette anche nello stand. Al centro c’è l’uomo: i prodotti 
sono progettati per una vita iperconfortevole e lo stand suggerisce un'idea di comfort totale, con 
un approccio olistico. Le strutture termiche non sono soltanto belle, ma offrono anche accoglien-
za, benessere e multifunzionalità. Lo spazio è suddiviso in ambientazioni a tema, con richiami alle 
abitudini quotidiane di vari target. Gli ambienti diventano così camaleontici trasformandosi da 
bagno a gym, da living a office. Proprio come un prodotto Cordivari che con accessori diversi può 
vivere in un bagno come in un living. Lo scaldasalvietta che funge anche da mensola è perfetto 
nella stanza da bagno, ma utile anche nell’ingresso, per offrire una piccola coccola prima di uscire 
o quando si torna a casa. Parliamo di innovazione e sostenibilità, risvegliando i cinque sensi per 
far vivere un'esperienza emozionale all'interno dello stand, dove si ritrovano tutti i valori del 
brand: bellezza, funzionalità, innovazione tecnica, versatilità fuori dagli schemi. Cordivari è stata 
tra le prime a portare i prodotti fuori dalla stanza da bagno e apre sempre nuovi scenari, con po-
tenzialità ancora inespresse. Il termosifone oggi è diventato termoarredo, la pompa di calore può 
gratificare altri sensi, interno ed esterno tendono a fondersi. Non a caso, nel precedente Salone del 
Bagno, Cordivari ha integrato una pompa di calore in un'ambientazione verdeggiante per esterni: 
a sottolineare il duplice valore progettuale dei suoi prodotti, estetico e sostenibile.
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